STRATEGI
O-RINGEN 2021-2025

Version 20200819




VISION

O-Ringen &r varldens storsta orienteringsaventyr. Under femarsperioden 2021-2025 fokuserar sin
verksamheten pa tre omraden - Hallbarhet, Upplevelse och Profilering med visionen att:

”0-Ringen ska vara en vilkédnd hdllbar upplevelse”
”Vi lyckas med detta genom att fokusera pG Gemenskap, Kloka val och Kommunikation”

Fokusomraden med mal och aktiviteter:

HALLBARHET

En hallbar utveckling av O-Ringen handlar om att hitta en balans mellan social, miljomassig och eko-
nomisk hallbarhet som gor att vi kan fortsatta skapa mojligheter for befintliga och kommande gene-
rationers deltagare att dela gemenskap, gladje och upplevelser pa O-Ringen. Vi ska gbra aktiva och
kloka val for en balanserad och optimerad hallbarhet. Vart arbete och vara mal kring hallbarhet ska
bidra till de globala hallbarhetsmalen som darmed &r 6vergripande

Overgripande koppling till de globala hallbarhetsmalen:
Globalt mal 3: ”God halsa och vélbefinnande”

o Genomsnittlig néjdhet pa 4,4 (av 5) for samtliga tre kategorier varje ar
= Deltagare
= Funktionarer
= Vardkommun
Globalt mal 5: “Jamstalldhet
o 50/50 representation av kvinnor/man i samtliga tre kategorier varje ar
= Anstdllda
= Lokal ledningsgrupp
®  Funktionsansvariga lokalt
Globalt mal 12: ”Hallbar konsumtion och produktion”
o Minska den totala mangden avfall respektive matsvinn med 25 % till 2025 (jmf
2019) for att sedan halvera till 2030
Globalt mal 13: "Bekdampa klimatférandringarna”
o Minska utslappen per kategori med 25 % till 2025 (jmf 2019) f6r att sedan halvera
till 2030
= transporter av gods innan och under O-Ringen
= deltagarnas transporter till O-Ringen
= busstransporter av deltagare under O-Ringen
Globalt mal 15: "Ekosystem och biologisk mangfald”
= |Inga bestaende skador pa ekosystem och biologisk mangfald i vara tav-
lingsomraden.
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MILJOMASSIG HALLBARHET

Vi vill bidra till miljomassig hallbarhet genom att ta tillvara pa naturens resurser och utifran arrange-
mangets forutsattningar minimera den negativa paverkan vi har pa naturmiljé och samhalle.

MAL
Ett snitt inom varje kategori pa minst 4 (skala 1-5) for pastaendet:
“O-Ringen dr ett miljémdssigt hdllbart arrangemang”
Funktiondrer
Partners

Deltagare

Genomsnittlig noéjdhet pa 4,4 (av 5) for samtliga tre kategorier varje ar

SOCIAL HALLBARHET

Vi vill att det ska vara socialt hallbart att engagera sig i O-Ringen. Alla ska uppleva att O-Ringen var
givande och roligt och att de egna férvantningarna infriades. For att lyckas med det ska ledarskap och
arbete praglas av delaktighet i syfte att skapa kdnslan av att vara del av "ett O-Ringen”.

MAL

Ett snitt inom varje kategori pa minst 4 (skala 1-5) fér pastaendet:

“Det var givande och roligt att vara en del av O-Ringen (ort och dr)”
Funktiondrer

Medarbetare
Partners

EKONOMISK HALLBARHET

O-Ringen ska ge vara funktionarsforeningar och svenska orienteringsrorelsen en ersattning som moj-
liggor kontinuerlig utveckling av orienteringssporten pa lokal, nationell och internationell niva. Delta-
garna ska samtidigt kdanna att de fatt valuta for pengarna.

MAL
Ersattningen till funktionarsféreningarna ska vara minst 4 500 000 kr
Svenska Orienteringsforbundet ska fa ut sin licensavgift
Att O-Ringen AB ska ha ett resultat pa 1 000 000 kr
Deltagarenkaten ska ge en NPS pa mellan 0-10 for “Valuta for pengarna”

UPPLEVELSE

Alla deltagare ska kanna att den sportsliga kvaliteten pa O-Ringen ar hog samtidigt som de varit med
om en harlig upplevelse genomsyrad av gemenskap och gldadje. Som arrangor ska vi gora kloka val och
vélja praktiska |6sningar.

MAL
Deltagarenkat Sportslig kvalitet NPS > 40
Helhetsupplevelsen i deltagarenkaten ska ge en NPS pa > 35
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PROFILERING

O-Ringen ska profilera sig som ”varldens storsta orienteringsdventyr”. Denna profil ska vara resultatet
av arbetet med hallbarhet och upplevelse. Vi ska aktivt ta initiativ genom PR-arbete och opinionsbild-
ning samt skapa medial exponering motsvarande arrangemangets storlek.

MAL

Vi ska uppna en hog kainnedom om arrangemanget O-Ringen. Detta goér vi dels genom att alla vara
deltagare, partners och leverantdrer ar ambassadorer for vart arrangemang och talar val om oss. Fo-
kusera pa vara budskap och var tonalitet i allt vi gor.

- Engagemangsgraden hos vara foljare i sociala kanaler ska vara 5-7%

- Vara pressmeddelanden och information som vi skickar ut ska 6ka med 5% per ar
o Matning gors genom tjansten Analyze via MyNewsdesk.

- Trafiken pa oringen.se ska 6ka med 5% per ar
o Matning gbrs genom Google analytics

SA ARBETAR VI

Utifran O-Ringens fokusomraden utgar vi fran tre utgangspunkter for vart arbete med att planera och
genomfdra O-Ringen — Gemenskap, Kloka val och Kommunikation. Tillsammans sammanfor dessa tre
utgangspunkter fokusomradena och gor det maijligt for sval den ansvarige som den enskilde funktion-
dren att i atgarder och beteende bidra till att uppfylla strategin. Kring varje O-Ringen ska en lokalt
anpassad plan tas fram dar man beskriver VARFOR vissa atgérder valts, VAD som inkluderas i respektive
omrade, samt HUR de ska utféras i form av aktiviteter.

Gemenskap Kioka val ~  Kommunikation

Skapa en peppande ; Intern
arbetsmiljo for kommunikation:
funktiondrerna s samarbeta effektfullt

: [ genom tydliga och
frekventa dialoger
Tillgdngliggora
motesplatser for

deltagarna Extern

kommunikation:
skapa ratt
forvantningar kring
arrangemanget hos
alla intressentgrupper

Inkludera naringsliv
och ortsbor som en
del av O-Ringen
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